Presentata Uinchiesta dell Arimondi-Eula sulla spesa che quest anno si focalizza sull acqua
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| consumatori dell’area savi-
glianese sono pil ottimisti di due
anni fa, ma comunque sempre
attenti alle proposte che proven-
gono, in particolare, dai discount:
la situazione economica viene
percepita in miglioramento e ciod
determina un incremento della
spesa sia personale che fami-
gliare, anche se si tengono sot-
t'occhio i saldi.

Crescono gli acquisti su in-
ternet e anche in termini di infor-
mazioni il digitale sta sostituendo
i canali tradizionali. Infine, sono
consapevoli del danno creato
dagli imballaggi in plastica, so-
prattutto delle bottiglie, e I'88%
sarebbe favorevole a farne a
meno.

Sono alcuni dati, i piu signifi-
cativi ed anche curiosi, emersi
dalla presentazione della terza
edizione dell'indagine su “Co-
stumi e stili di vita” nell’'area sa-
viglianese, condotta dalla Con-
fcommercio con la collaborazione
degli studenti delle classi quarte
ad indirizzo economico dell'lstituto
“Arimondi — Eula” e I'appoggio
della Banca Crs.

La presentazione & avvenuta
lunedi sera nell’ambito della
Grande Fiera d'Estate: a fare
da “"padrone di casa” il direttore
di Confcommercio Savigliano Li-
vio Raballo che ha introdotto i
saluti di rito del presidente Ascom
Agostino Gribaudo, del sindaco
Giulio Ambroggio e del direttore
della Banca Crs Emanuele Re-
gis.
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Mlo dei relatori; in piedi, Roberto Cavallo ri

rudente ottimismo

Reggono i consumi nel saviglianese

| RISULTATI

Il professor Marco Rinaldi,
fin dalla sua prima edizione, ha
elaborato e presentato i dati dei
circa 400 questionari che i ragazzi
dell’Arimondi — Eula hanno som-
ministrato ad altrettanti intervistati.

«Significativo — ha sottoli-
neato Rinaldi — come ora pos-
siamo fare dei confronti diretti
con le due precedenti edizioni
della ricerca e vederne l'evolu-
zione». Dalla quale emerge come
la situazione economica sia per-
cepita in miglioramento e come
si siano ridotte le criticita nel
mondo del lavoro, con un netto
calo di coloro che conoscono
persone che abbiano perso il la-
voro negli ultimi mesi.

La spesa famigliare torna a
crescere e nei generi alimentari
continua a farla da padrona la
grande distribuzione organizzata,
con una curiosa crescita dei di-
scount a svantaggio dei super-
mercati. Secondo Raballo: «Si
tratta di un cambiamento da va-
lutare attentamente: puo essere
legato al fatto che i discount han-
no migliorato la propria offerta e
lo stesso ambiente di vendita,
che si avvicina sempre piu a
quello del supermercato ftradi-

zionale». Dunque, non un dato
in controtendenza, ma un’evolu-
zione dell'offerta che influisce
sulla scelta del consumatore.
Nell'abbigliamento continuano a
diminuire i negozi di citta a van-
taggio della grande distribuzione
ed anche di internet, che viene
segnalata in crescita come stru-
mento di acquisto.

Positivo il giudizio sulla citta
e sulle sue dotazioni (piste ci-
clabili, parcheggi, accesso al
centro, trasporto pubblico ecc.)

L’APPROFONDIMENTO

Quest'anno era dedicato al-
I'acqua, in particolare per il suo
rapporto con gli imballaggi in
plastica, oggi piti che mai al cen-
tro dell'attenzione a livello mon-
diale per gli effetti negativi sul-
I'ambiente.

La minerale in bottiglie di pla-
stica continua a recitare la parte
del leone (47%), soprattutto per
comodita e perché si ritiene I'ac-
qua del rubinetto poco sicura.
Tuttavia, I'88% degli intervistati
sarebbe disposto a cambiare le
proprie abitudini per ridurre i rifiuti
di plastica e '85% & consapevole
che nel 2050 ci saranno nei mari
piu plastica che pesci.

GLI INTERVENTI

Sui risultati e sulle tematiche
€ intervenuto Alberto Cena di
Avventura Urbana, esperto di in-
dagini e ascolto del territorio,
che ha posto I'accento sulla «ne-
cessita di informazione nei con-
fronti dei consumatori e su come
non possa essere chiesto lo sfor-
zo solo al cittadino per contribuire
ai miglioramenti ambientali, ma
ci debba essere un sistema in
grado di fare in modo che tale
sforzo trovi una finalizzazione
positiva».

Roberto Cavallo, esperto di
comunicazione ambientale e au-
tore di numerose pubblicazioni,
fondatore della cooperativa Erica
(una delle prime in Italia ad oc-
cuparsi di programmazione e ge-
stione dei rifiuti), ha sottolineato
come «la grande distribuzione
organizzata, con la sua localiz-
zazione fuori citta e il suo essere
avulsa dai centri cittadini, faccia
venire meno quel senso di ap-
partenenza che caratterizza in-
vece il tessuto commerciali di
vicinato (negozi tradizionali): que-
sta situazione e ancora pit mar-
cata con il commercio elettronico,
che rappresenta il “non luogo”
per eccellenza».
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Quanto alla plastica, Cavallo
ha ricordato come le normative
stiano cambiando e gia dal 2021
una serie di oggetti saranno mes-

si al bando, confermando una
strada di sensibilizzazione che
ormai ha preso il via tra i consu-
matori.




